Эссе по дисциплине «Digital-маркетинг»

Эссе – это прозаическое сочинение небольшого объема и свободной композиции, выражающее индивидуальные впечатления и соображения по конкретному поводу или вопросу и заведомо не претендующее на определяющую или исчерпывающую трактовку предмета. Для выполнения задания следует выбрать одну тему из предложенных ниже и написать авторскую работу.

Требования к написанию эссе

Изложение текста и оформление работы выполняют в соответствии с требованиями ГОСТ 7.32 – 2001, ГОСТ 2.105 – 95 и ГОСТ Р 6.30-2003. Страницы текстовой части и включенные в нее иллюстрации и таблицы должны соответствовать формату А4 по ГОСТ 9327-60.
Эссе должно иметь следующую структуру:
- титульный лист;
- введение;
- основная часть;
- заключение.
Эссе выполняется в формате Word или PDF
- поля: левое – 30 мм, верхнее – 20 мм, правое – 10 мм, нижнее – 20 мм;
- шрифт – Times New Roman – 14 пт (пунктов);
- междустрочный интервал – полуторный; 
- форматирование основного текста – в параметре «по ширине»;
- красная строка – 1,25 см.
Общий объем работы должен составлять не менее 4-х страниц текста с обязательной нумерацией страниц снизу по центру.
Выполненное задание одним файлом высылается на проверку ведущему преподавателю с помощью технологии «письменная работа» в СДО «Прометей».

